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АННОТАЦИЯ:
В статье представлены результаты анализа работ студенче‐
ской молодежи, созданные на основе субъективных харак‐
теристик городского патриота. Исследование было обу‐
словлено, с одной стороны, актуальностью поиска путей
формирования патриотических настроений молодежи не
только на уровне страны, но и в городском пространстве, с
другой – обесцениванием данного качества в отдельных
слоях населения, в том числе обучающихся. Изучение
представлений студентов о проявлении городского патрио‐
тизма позволяет определить направления усилий муници‐
пальных властей по созданию условий для формирования
патриотично настроенной молодежи, в частности в Екате‐
ринбурге.

Исследование основывалось на изучении опубликован‐
ных результатов научных статей, посвященных проблеме
патриотизма, его проявлениях в различных аспектах, на
различных возрастных этапах, в различных территориаль‐
ных условиях. Использован метод контент-анализа.
Отдельные результаты были апробированы в рамках
IV Международного симпозиума Екатеринбургской акаде‐
мии современного искусства «Городской патриотизм: эко‐
номика, политика и культура локальных перемен» (27–30 сен‐
тября 2021 года).

Были определены дескрипторы, позволяющие фикси‐
ровать представления студенческой молодежи о патрио‐
тичном горожанине. Выявлена система взглядов молоде‐
жи на развитие городского пространства, способного вы‐
зывать психологическую комфортность проживания в го‐
роде, формирование привязанности к нему, желание
остаться и конструктивно проявлять свою гражданскую
позицию. Статья адресована научным и практическим ра‐
ботникам, связанным с развитием различных городских
систем.
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Pro et contra

Т
ема патриотизма доста‐
точно активно обсужда‐
ется в проблематике раз‐
личных наук: философии,

культурологи, социологии, фи‐
лологии, психологии и др. Это
неслучайно, так как исследова‐
тели отмечают, с одной сторо‐
ны, обесценивание патриотизма
с позиций эмоционального от‐

ношения к Родине, с другой –
необходимость его формирова‐
ния с позиций активного гра‐
жданина, способного развивать
различные социальные струк‐
туры: общество, экономику, по‐
литику, культуру.

В осмыслении понятия «па‐
триотизм» выделяют как про‐
грессивные смыслы, так и дегра‐
дационные. В высказываниях

известных мыслителей встреча‐
ется мнение о патриотизме как
позитивной социальной ценно‐
сти, так и проявлении негатив‐
ного нивелирования. Приведем
известные афоризмы [1].

«Любовь к Родине – первое
достоинство цивилизованного
человека» (Наполеон).

«Только два сорта и есть, по‐
даться некуда: либо патриот
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своего отечества, либо мерзавец
своей жизни» (А. Островский).

«Никогда не будет в мире
покоя, пока вы не выколотите
патриотизм из человеческого
рода» (Б. Шоу).

«Нападки на недостатки и
пороки народности есть не пре‐
ступление, а заслуга, есть ис‐
тинный патриотизм» (В. Бе‐
линский).

Подобные высказывания, вы‐
рванные из соответствующих
контекстов, цитируются совре‐
менной молодежью, но не все‐
гда понимаются на сущностном
уровне и являются ориентиром
их отношения к патриотизму в
целом, формированию поверх‐
ностных позиций, а также моти‐
вации любой активности (в том
числе, основанной на алогич‐
ных парадоксах типа: «Настоя‐
щий долг патриота – защищать
страну от ее правительства»
(Т. Пейн) [2, с. 17]).

«Мое, кровное»

А
ктуализация проблемы
наличия патриотизма
среди населения страны
связана с ростом конку‐

рентоспособности не только на
внешнем международном уров‐
не, (в этом случае патриотизм
рассматривается как любовь к
Родине, стране в целом), но и на
региональном уровне – конку‐
ренцией областей и различных
городов.

Современные ориентиры в
явлении патриотизма направле‐
ны, прежде всего, на территори‐
альную идентификацию как
средство повышения экономи‐
ческого благополучия региона
или города. В этом случае па‐
триотизм соотносят с любовью
к малой Родине, городу [3].

Проблема осмысления го‐
родского патриотизма связана с
конкуренцией современных го‐
родов России, которая обуслов‐
лена стремлением в дихотомии
«столица – провинция» занять
более привлекательное положе‐
ние, ассоциирующееся с при‐
ближением к столичным ценно‐

стям, столичному образу жизни
[4]. Отсюда желание ряда горо‐
дов использовать в своей харак‐
теристике понятие «столица»:
«Санкт-Петербург – культур‐
ная столица», «Казань – третья
столица», «Екатеринбург – сто‐
лица Урала» и т. д.

Отмечается, что конкурен‐
ция среди городов обусловлена
борьбой за привлечение инве‐
стиций, создание новых рабочих
мест, что будет способствовать
эффективному развитию эконо‐
мики города, а значит, и повы‐
шению уровня комфортности
проживания и взаимодействия
населения с городом [5; 6].

В целом конкурентоспособ‐
ность зависит от многих факто‐
ров и рассматривается как си‐
стема, способная удовлетворять
потребности жителей региона,
в которую входят различные
параметры, в том числе актив‐
ность населения, его человече‐
ский капитал [7].

Человеческий капитал яв‐
ляется одним из приоритетных,
так как именно он реализует и
использует конкурентные пре‐
имущества города. Несомненно,
динамичные человеческие ре‐
сурсы в настоящее время свя‐
зываются с молодежью, которая
в отличие от взрослых склонна
к перемене мест, поиску пре‐
имуществ в других городах, в
частности в столице нашей Ро‐
дины и в городах других стран.
При этом одним из действен‐

ных рычагов сдерживания отто‐
ка населения является город‐
ской патриотизм. Известно, что
патриот той или иной террито‐
рии не часто стремится поме‐
нять место жительства, а если и
меняет, то старается вернуться
обратно и самореализоваться на
«малой родине» [6; 8].

Молодежная аудитория име‐
ет особенную систему взглядов,
ценностей, стиль поведения, от‐
личающиеся от доминирующей
культуры горожан и влияющие
на представления о городском
патриоте.Молодежная субкуль‐
тура все больше влияет на соци‐
альные процессы в современ‐
ной России, и именно молодое
поколение в какой-то степени
определяет приоритеты буду‐
щего [9]. В связи с этим в насто‐
ящее время актуализируются
исследования представлений о
городском патриотизме именно
молодежной аудитории как са‐
мой динамичной части обще‐
ства, быстро реагирующей на
малейшие изменения в социуме
и культуре [10; 11].

Как следствие, целью иссле‐
дования было выяснить доми‐
нирующие характеристики го‐
родского патриотизма у совре‐
менных студентов старших кур‐
сов, через год или два заканчи‐
вающих вуз и приступающих к
поиску рабочих мест.

Исследование строилось на
изучении субъективного мне‐
ния студентов, полученного в
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В 2019 году в Екатеринбурге 4 тысячи человек зажгли «Свечи памяти»
как символ света, которым освещались землянки в годы войны.
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результате опроса, и выяснении
наиболее значимых дескрипто‐
ров городского патриота. Для
опроса использовалось задание,
заключающееся в описании ха‐
рактера городского патриота,
через подражание описанию ха‐
рактеров людей античным фи‐
лософом Феофрастом. В опросе
приняли участие 28 студентов
третьего курса Екатеринбург‐
ской академии современного
искусства, обучающихся по на‐
правлению «Искусства и гума‐
нитарные науки». Использова‐
ние качественного метода сбора
данных позволяет считать дан‐
ную выборку адекватной целям
и задачам анализа.

История одного города

В
ходе обработки описаний
быливыявлены59дескрип‐
торов городского патрио‐
та, которые затем были

обобщены по степени повторяе‐
мости и смысловой близости и
создали 16 групп характеристик.

Прежде всего, следует от‐
метить, что все 28 студентов
(100 %) определили городской
патриотизм как любовь к горо‐
ду, что свидетельствует о еди‐
ном понимании описываемого
феномена.

Наиболее популярными ста‐
ли две группы дескрипторов,
набравших более 60%: «Исто‐
рия» (68 %) и «Гражданская
активность» (61 %). Группа де‐
скрипторов «История» включа‐
ла в себя следующие показате‐
ли: знание истории появления
своего города, его становление,
происхождения названия улиц,
желание делиться интересными
историями о зданиях, мостах,
парках, улицах и о своей малой
родине в целом, знание тради‐
ций и особенностей города.
Следовательно, молодежь ну‐
ждается, прежде всего, в си‐
стемном и систематическом по‐
лучении информации о городе
из различных источников. В на‐
стоящее время данную инфор‐
мацию подрастающее поколе‐
ние получает не системно, а в

виде разрозненных сведений за
счет самообразования, от роди‐
телей и родственников, отдель‐
ных воспитательных мероприя‐
тиях, локальных СМИ, единич‐
ных экскурсиях, посещений
местных учреждений культуры.
Безусловно, есть примеры си‐
стематического знакомства мо‐
лодежи с историей Екатерин‐
бурга. Например, муниципаль‐
ное учреждение культуры «Би‐
блиотечный центр „Екатерин‐
бург“», являясь хранилищем
уникальной литературы по кра‐
еведению Урала и Екатерин‐
бурга, регулярно проводит ме‐
роприятия для горожан, в том
числе для молодежи и школь‐
ников, на которых вопросы ис‐
тории родного края рассматри‐
ваются с самых различных сто‐
рон городской жизни. Другой
пример. В Екатеринбургской
академии современного искус‐
ства ведется преподавание дис‐
циплины «Екатеринбурговеде‐
ние». Однако данный опыт сла‐
бо поддерживается в других
учебных заведениях города, в
том числе общеобразовательных.
При этом незнание историиЕка‐
теринбурга, знаковых его собы‐
тий, известных личностей и до‐
стижений не позволяет сформи‐
ровать в сознании молодежи це‐

лостный образ уникального со‐
временного мегаполиса, заслу‐
живающего уважение и чувство
гордости за проживание в нем.
Это формирует у молодых горо‐
жан устойчивое чувство отчуж‐
дения от «малой родины».

В «гражданскую актив‐
ность» вошли такие характери‐
стики, как участие в различных
мероприятиях и событиях горо‐
да, волонтерская деятельность,
распространение информации
и новостей о городе в социаль‐
ных сетях. Этот дескриптор по‐
зволяет увидеть в представле‐
ниях о локальном патриотизме
стремление молодежи принести
пользу городу и тем самым про‐
явить себя, внести свой вклад в
его развитие и иметь счастье
гордиться результатами труда в
местном сообществе. В настоя‐
щее время в городах и в круп‐
ных населенных пунктах актив‐
но функционируют волонтер‐
ские молодежные организации,
деятельность их направлена как
на оказание помощи горожанам
(особенно актуальна в совре‐
менных эпидемиологических ус‐
ловиях), так и на решение эко‐
логических задач (субботники,
очистка территории, раздельный
сбор мусора). В основном ини‐
циатива организации тех или
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№ Название дескриптора Кол-во
человек Доля

1 История 19 68 %
2 Гражданская активность 17 61 %
3 Привязанность к городу 13 46 %
4 Защита интересов граждан, репутация города, культура 13 46 %
5 Внутренняя власть 10 38 %
6 Архитектура, памятники, достопримечательности 9 32 %
7 Гордость 9 32 %
8 Поддержание чистоты и порядка в городе 9 32 %
9 Желание чествовать город 9 32 %
10 Проявляет восхищение каждой мелочью 4 15 %
11 Уважает город, традиции 4 15 %
12 Имеет собственное видение правильного горожанина 3 11 %
13 Желает проводить все время в городе 3 11 %
14 Не выделяет себя среди других горожан, живет как другие 3 11 %
15 Ощущает гармонию и счастье в городе 3 11 %
16 Готов принести себя в жертв ради города 3 11 %

Таблица 1 – Результаты опроса студентов
с целью выявления наиболее значимых дескрипторов городского патриота
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иных волонтерских акций при‐
надлежит молодежным органи‐
зациям, близким к органам го‐
родской власти, хотя известны
примеры молодежных инициа‐
тив, имеющих неформальный
характер.

Мирное сусло

О
чевидно, что для молоде‐
жи свойственно стремле‐
ние к ярким и необычным
обстоятельствам [12]. В со‐

ветское время молодежь участ‐
вовала в покорении целины,
строительстве БАМа и заводов
в экстремальных условиях, в
стройотрядовскомдвижении«Мо‐
лодежныйжилойкомплекс»идр.
Молодым людям в обыденной
жизни не хватает экстремально‐
сти, риска, драйва, поэтому они
нередко участвуют в сомни‐
тельных с точки зрения за‐
конности и правопорядка меро‐
приятиях – от политических
акций до экстремальных авто‐
гонок и вандалистских граффи‐
ти.Следует сформулироватьпря‐
мой запрос к муниципальной
власти на создание условий для
реализации нестандартных ини‐
циатив молодежного населения
города с установлением правил,
позволяющих направить энер‐
гию молодых горожан на поль‐
зу города.

Еще два дескриптора имеют
значимый характер, так как их
указали почти половина опро‐
шенных. Они набрали по 46 %
ответов. К ним относятся «При‐
вязанность к городу» и «Защи‐
та интересов граждан, репута‐
ция города, культура».

«Привязанность к городу»
студенты охарактеризовали как
желание вернуться в город или
прожить в нем всю жизнь, теп‐
лые воспоминания о городе, его
событиях и особенностях. Дан‐

ный дескриптор связан с поло‐
жительным отношением к горо‐
ду как близкой и родной терри‐
тории; ожиданием эмоциональ‐
ной поддержки и защиты со
стороны городских властей, его
жителей и сообществ; предпо‐
ложением, что реализуемыефор‐
мы молодежного поведения бу‐
дут приняты. Исследования по‐
казывают, что привязанность к
городу, прежде всего, связана с
эмоционально-смысловыми
значениями города для моло‐
дых людей (место силы, эмоци‐
онально заряженный, эмоцио‐
нально комфортный и др.) и
функционально-содержатель‐
ными возможностями для них
(перспективное построение ка‐
рьеры, комфортное проживание,
разнообразный досуг, ресурсные
источники саморазвития и др.)
[13]. Поэтому городские собы‐
тия не должны формировать у
молодежи потребительское от‐
ношение к городу, но создавать
условия для появления чувства
сопричастности к происходяще‐
му, к городской жизни, давать
возможности заявить и проя‐
вить себя, идентифицироваться
с активным городским сообще‐
ством. Это будет гарантирован‐
но формировать эмоциональ‐
ные связи молодежи с простран‐
ством их жизни, с городом.

Известны примеры поддерж‐
ки муниципалитетами моло‐
дежных инициатив через созда‐
ние условий для реализации со‐
циально-психологических по‐
требностей личности, которые
связаны с городской средой [12].
Среди них: грантовая поддерж‐
ка молодежных проектов, ори‐
ентированных на улучшение го‐
родского пространства; разви‐
тие культуры и искусства, пред‐
принимательских инициатив,
образовательных программ.

Достижение успеха, признание,
долгосрочные перспективы –
именно на это рассчитывает мо‐
лодежь, оставаясь в городе. Ча‐
сто отсутствие вовлеченности
властей в реализацию молодеж‐
ных интересов и потребностей
создает впечатление, что эта
возрастная группа является чу‐
жой и инородной для города.

Еще один дескриптор «За‐
щита интересов граждан, репу‐
тация города, культура» связан
с отстаиванием чести своего го‐
рода, организацией культурно‐
го просвещении горожан. В це‐
лом данный дескриптор отра‐
жает имидж города, его значи‐
мость среди других городов
страны, предоставление возмож‐
ностей для реализации различ‐
ных видов не только профес‐
сиональной, но и досуговой де‐
ятельности, создание комфорт‐
ного проживания, высокоопла‐
чиваемых рабочих мест, эффек‐
тивного использования свобод‐
ного времени. Данный дескрип‐
тор характеризует нравственное
отношение к городу, связанное
с чувством гордости, восхище‐
нием от впечатляющих и впол‐
не заслуженных перспектив его
пространственного развития,
отрицанием даже намека быть
отчужденным от жизни город‐
ского сообщества.

Защита репутации города
предполагает высокую актив‐
ность за признание высокого
статуса города в сознании его
жителей. Екатеринбург имеет до‐
статочнопротиворечивыйимидж.
С одной стороны, это вызываю‐
щие гордость периоды, связан‐
ные с индустриализацией стра‐
ны, героическим трудом горо‐
жан в годыВеликойОтечествен‐
ной войнынануждыфронта [14].
С другой – это место расстрела
царской семьи, граница Евро‐
пы-Азии – своеобразная черта
на краю континентов, искус‐
ственно уничижающие оценки
(«Город бесов», «Грязебург» –
дискуссионные и сложные для
восприятия, иногда противоре‐
чивые с точки зрения обще‐
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Патриотизм стал рычагом
сдерживания оттока населения

с бедных территорий
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ственной оценки и культивиро‐
вания чувства уважения к горо‐
ду дескрипторы).

Проспект молодости

Т
ем не менее, за последние
годы в Екатеринбурге по‐
явилось достаточно много
заманчивых культурных

событий, отражающих особен‐
ности города и создающих его
привлекательный образ среди
других городов-миллионников.
К ним относятся: Уральская ин‐
дустриальная биеннале совре‐
менного искусства, Филармо‐
нические фестивали, Царские
дни, Уральская ночь музыки,
Венский фестиваль музыкаль‐
ных фильмов, Иннопром, Фо‐
рум 100+, различные фестивали
современного танца и др. В го‐
роде работают и реализуют не‐
повторимые проекты учрежде‐
ния культуры и искусства –
Ельцин центр, Музей наивного
искусства, Музей Э. Неизвест‐
ного, Музей военной техники,
Театр Н. Коляды, Театр «Урал
Опера Балет» и др.

Культурная жизнь играет в
настоящее время очень значи‐
мую роль в привлечении внима‐
ния к городу и формировании
городского патриотизма. Сту‐
денты абсолютно правомерно
связывают развитие культуры
города с защитой его интересов,
чести и достоинства. Именно
культурная жизнь является ин‐
струментом формирования го‐
родского патриотизма среди мо‐
лодежи как наиболее активной
аудитории культурных собы‐
тий. Скучная, однообразная
жизнь не привлекает молодежь.
Кроме того, расширение воз‐
можностей для проведения до‐
суга, создание так называемых

«третьих мест» для комфортно‐
го общения и творческой само‐
реализации молодежи
безусловно станет триггером
городского патриотизма.

Еще один блок дескрипто‐
ров городского патриота соста‐
вили характеристики, набрав‐
шие около трети голосов участ‐
ников опроса. В него вошли:
«Внутренняя власть» (38 %),
«Архитектура, памятники, до‐
стопримечательности» (32 %),
«Гордость» (32 %), «Поддержа‐
ние чистоты и порядка в горо‐
де» (32 %), «Желание чество‐
вать город» (32 %). Эти харак‐
теристики патриотичного горо‐
жанина также связаны с его ак‐
тивной деятельностью.

«Внутренняя власть»: обще‐
ние с администрацией города,
доверие к городским властям,
способность влиять на измене‐
ния и предлагать пути решения
различных городских проблем,
уверенность в том, что его голос
будет услышан, желание внести
свой вклад в развитие города.

«Архитектура, памятники, до‐
стопримечательности». Сохра‐
нение культурного наследия, на‐
личие фотографий с достопри‐
мечательностями, посещение
культурных событий города.

«Гордость»: понимание уни‐
кальности города, его особенно‐
стей, исторических достижений
горожан, конкретных людей,
проживающих в городе и про‐
славляющих его своими дости‐
жениями (особенно в сфере
культуры и искусства).

«Поддержание чистоты и по‐
рядка в городе»: участие в суб‐
ботниках, соблюдение порядка,
создание новых парков, арт-
объектов, украшающих город.

«Желание чествовать город»:
восхваление города, «хвастов‐
ство», воспевание города как
лучшего места на земле – все
это должно присутствовать в
городском пространстве, в го‐
родском сообществе. Если не
обращать внимания на лучшие
стороны, то горожане и не будут
знать, что же хорошего в том го‐
роде, где они родились и живут.
Многие, только переехав, начи‐
нают осознавать свою идентич‐
ность с родным городом.

Другие дескрипторы не на‐
брали большого количества го‐
лосов. Максимальное значение
у них колеблется между 10 % и
15 %. Это такие, как «Прояв‐
ляет восхищение каждой мело‐
чью», «Уважает городскую ис‐
торию, традиции», «Имеет соб‐
ственное видение правильного
горожанина», «Желает прово‐
дить все время в городе», «Не
выделяет себя среди других го‐
рожан, живет как другие»,
«Ощущает гармонию и счастье
в городе», «Готов принести себя
в жертву ради города». В основ‐
ном: эти дескрипторы являются
частными случаями рассмот‐
ренных выше. Тем не менее, их
можно использовать как уточ‐
няющие в понимании сущности
патриотично настроенного го‐
рожанина.

Гении места

В
целом, исходя из полу‐
ченных описаний, можно
обозначить наиболее зна‐
чимые характеристики го‐

родского патриота с позиций
современной молодежи и опре‐
делить пути формирования дан‐
ного качества усилиями город‐
ских властей и сообществ.

Данное исследование, без‐
условно, не может претендовать
на всеобъемлющее представле‐
ние городского патриота у мо‐
лодежной аудитории, но дает
ценностные ориентиры в созда‐
нии условий для развития тако‐
го качества. Возможно, требует‐
ся более широкая аудитория,
так как опрошенные студенты

MUNICIPALITY: ECONOMICS and MANAGEMENT · 2021 · No. 4 (37) Dudina M.M., Smirnova N.A., Smirnykh A.Yu.

Серийное появление комфортных
мест для самореализации

молодежи станет триггером
городского патриотизма



39

осваивают профессии в сфере
культуры и искусства, поэтому
на их описание чувств городско‐
го патриота достаточно часто
влияет выбранная ранее сфера
профессиональных интересов.

Кроме того, формирование
чувства городского патриотиз‐
ма не может рассматриваться
изолированно от других уров‐

ней проявления данного каче‐
ства – глобального, националь‐
ного, локального (район, ули‐
ца), так как они вполне могут
вступать в конфликт друг с дру‐
гом [15]. Однако, делая акцент
на формировании основы для
национального или глобально‐
го патриотизма, не стоит недо‐
оценивать силу энергии патри‐

отизма городского. Становле‐
ние ценностных качеств, к кото‐
рым принадлежит и патрио‐
тизм, невозможно представить
без трепетного чувства любви к
тому месту, где живешь. А зада‐
ча городских властей – создать
условия для выражения этого
чувства с поправкой на «моло‐
дежную специфику».■
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ABSTRACT:
The article presents the results of the analysis of the works by the
student youth, based on the subjective characteristics of an urban
patriot. The research was preconditioned by the relevance of the
search for ways of developing patriotic sentiments of the youth
not only at the country level, but also in the urban space, and on
the other hand, by the devaluation of this quality in certain popu‐
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lation segments, including students. The research of the students'
perceptions of the urban patriotism manifestation allows for the
identification of the directions of the municipal authorities' efforts
to create conditions for the patriotic youth formation, in Ekater‐
inburg in particular.

The research was based on studying the published results of
scholarly articles on the issue of patriotism, its manifestations in
various aspects, at different age stages, in different territorial con‐
ditions. The method of content analysis was employed. Certain re‐
sults were tried out in the context of the IV International Sympo‐
sium of the Ekaterinburg Academy of Contemporary Art “Urban
patriotism: economics, politics and culture of local changes” (Sep‐
tember 27–30, 2021).

Descriptors were identified, which allow for registering the
perceptions of the student youth about a patriotic city resident.
The system of young people’s views on the urban space develop‐
ment is revealed, which is able to make living in the city psycho‐
logically comfortable, the formation of attachment to it, the desire
to stay and constructively demonstrate their civic position. The
article is addressed to scientific and practical specialists connected
with various urban systems development.
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